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i Gréfico 1: Faixa Etaria dos Entrevistados
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Gréafico 3: Estado Civil
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Grafico 4: Sexo Grafico 5: Possui Filhos?
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Os Argentinos dominam na relacdo dos turistas que visitam Floriandpolis. Eles sdo a grande
maiorna representando 66% dos entrevistados; os brasileiros seguem em 2° plano, com % dos
entrevistados (grafico 6);

Grafico 6 - Procedéncia dos Turistas
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Mais da metade dos Argentinos que visitam Florianépolis é de Buenos Aires (53%), seguida dos
residentes de Cordoba (12%) e Rosario (5%). Contudo, argentinos de 22 diferentes localidades que
compuseram esta amostra estiveram presentes na capital Catarinense em Fevereiro.

Grafico 7 — Procedéncia dos Argentinos
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Mais de 1/3 dos turistas brasileiros pesquisados sdo do Rio Grande do Sul (36%), enguanto outros
Y, séo paulistas (25%) e outros quase 1/5 sdo paranaenses (19%). Os trés Estados, juntos,
contabilizam 80% dos brasileiros entrevistados, 0 que sugere que esse seja um retrato do perfil dos
turistas nacionais que visitam Floriandpolis no Verdo (grafico 8).

Grafico 8 — Procedéncia dos Brasileiros
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Grafico 9 — Destinos Prediletos dentro de Santa Cata  rina
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Grafico 10 — Habitos de Verao
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Grafico 12 — Quanto tempovocé vai ficar em Horiané  polis? J
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Grafico 15— De maneira geral, que nota vocé atribui
para a cidade em que esta hospedado?
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II.2 — Turista em Floriandépolis Gosta...
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Grafico 16 - Atividades Realizadas em Horianopolis
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Grafico 17 — Vocé viu alguma ac¢éo promocional realizada nas pr aias?
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1.3 - As Marcas Mais Lembradas do Verao 2009
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1.4 - Os Atributos das 5 Mais Lembradas do Verao 20
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Grafico 18 — Distribuicdo Setores Mais |
Presentes na Percepc¢ao do Turista
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